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¿Qué es la Compra Pública de Innovación y la 
Consulta Preliminar de Mercad? Concepto, 

oportunidades y beneficios
Borja Gómez, Senior Manager de Innovación y 

Competitividad Territorial de TECH friendly



La necesidad
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España se encuentra lejos de los 

países más avanzados en términos 

de innovación, entre otros factores, 

porque existe una desconexión 

importante este la generación de 

conocimiento y la innovación y las 

realidades y necesidades de los 

mercados y la sociedad.



La necesidad
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Barreras regulatorias y 
burocraticas a la 

colaboración en I+D+i

Nivel bajo de confianza 
entre empresas e 
instituciones de 
investigación

Cultura de la innovación 
pobremente integrada en 
las estrategias de negocio

Capacidad limitada de 
absorción de la innovación 
por el sistema productivo

El bajo nivel de colaboración 

público-privada es una de las 

debilidades más notables del 

sistema español de ciencia e 

innovación.



La oportunidad
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El gasto público es del 47% del PIB de la UE-25, pero se gasta ~ 5 veces 

menos en I+D en la UE (~ 10Bn €) que en  EEUU (~ 50Bn €). La subinversión 

en adquisiciones de I+D es responsable de la mitad de la brecha de inversión 

entre la UE y EEUU. 

Si nos focalizamos específicamente en la adquisición de productos y servicios, 

en la UE, los organismos del sector público gastan alrededor 

del 14 % del PIB (alrededor de dos billones EUR al año). Según la evaluación 

comparativa a escala de la UE, la modernización de los  servicios públicos y el 

refuerzo de la competitividad industrial de la UE a escala mundial requieren 

duplicar las inversiones en contratación de innovación. 

Hasta la fecha, mientras que el  81% de los países de la OCDE han 

desarrollado estrategias nacionales con políticas que  fomentan la contratación 

pública de innovación, solo un tercio de los Estados miembros de la UE 

cuentan con tales estrategias.



La oportunidad
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Elaborada por la 
Subdirección General 
de Fomento de la 
Innovación
Empresarial del 
Ministerio de 
Economía y 
Competitividad se 
trata del primer 
documento que trata 
sobre la CPI en 
España. Se actualiazó 
a una versión 2.0 en 
junio de 2025.

2011

Guía
de la compra 
pública 
innovadora

2017

Ley de 
Contratos del 
Sector Público

2014

Directivas 
2014/23/UE y 
2014/24/UE

Hasta en 74 
ocasiones 
encontramos en la 
Directiva 
2014/24/UE 
referencia
expresa o implícita 
al concepto de 
innovación, 
incluyendo el 
concepto de la CPI.

Traspone el 
concepto de 
Compra Pública de 
Innovación de la 
escala europea y 
también sirve para 
introducir el 
concepto de la 
Consulta 
Preliminar de 
Mercado.

2022

Mapa de la CPI en 
España

Herramienta interactiva 
del Ministerio de 
Ciencia, Innovación y 
Universidades 
orientadoa lograr una 
perspectiva global de las 
actuaciones en materia 
de Compra Pública de 
Innovación realizadas 
por distintos agentes 
públicos durante los 
años 2017-2022.

2022

Nueva Agenda Europea 
de la Innovación

Apuesta por la 
contratación de 
innovación, para lo que 
crea un servicio de 
asesoramiento 
especializado en 
contratación de 
innovación que actuará 
como intermediario 
entre los compradores 
públicos y 
los proveedores 
innovadores. 

2022

Plan de Transferencia 
y Colaboración

Impulsado por el 
Ministerio de Ciencia, 
Innovación y 
Universidades, entre los 
mecanismos para 
mejorar la colaboración 
público-privada para la 
innovación apuesta por 
la CPI.

2018

Oficina de 
Compra 
Pública 
Innovadora

Creada por el 
CDTI para  
impulsar la CPI en 
la modalidad de 
Compra Pública 
Precomercial.



La oportunidad
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La CPI
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“Dime que quieres y 
te diré que tengo”

V  
S

Reduce el objetivo de las

Administraciones Públicas a lo que

existe en el

Generalmente,

mercado.

aquellas

propuestas con mayor descuento

económico son las seleccionadas,

no siendo siempre la que mayor

valor aporta.

“Dime que quieres y 
vemos cómo lo 

podemos hacer”

COMPRA PÚBLICA DE INNOVACIÓN

Se anima a la Administración 

Pública a realizar una compra 

inteligente que se adapte a sus 

necesidades. El mercado tiene que 

subir su propuesta de valor para 

conseguir alcanzar los objetivos.

COMPRA PÚBLICA



La CPI
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Es un procedimiento administrativo de 
contratación, por el cual el comprador
público puede licitar la contratación de un 
producto o servicio:

• Por sus especificidades funcionales,

• Que no existen en el mercado

• Para lo cual es necesario desarrollar 
actividades de I+D.

No tiene por qué ser una nueva forma de 
adjudicación de los contratos, ya que la 
adjudicación puede seguir las mismas
modalidades: adjudicación directa, negociado
con o sin publicidad, diálogo competitivo, etc.

No es innovar en el proceso de contratación.

¿Qué es? ¿Qué no es?



La CPI
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Modalidades de CPI

Compra Pública Precomercial

En la contratación y sufragación pública de servicios de I+D, en la que el
comprador público comparte con empresas privadas los riesgos y los
beneficios de la I+D en busca del desarrollo funcional de soluciones
innovadoras aplicables a servicios públicos.

01

Compra Pública de Tecnología Innovadora

Se basa en la compra pública de un bien o servicio que aún no existe, pero
con posibilidades de implementación en un plazo de tiempo lógico. Esta
compra conlleva el desarrollo de tecnología novedosa o mejorada que
resuelva las necesidades del comprador/demandante.

02

Asociación para la innovación

03 Busca el desarrollo de productos, servicios u obras innovadoras aún no 
existentes en el mercado, permitiendo la posterior adquisición de las
mismas por parte de la Administración sin necesidad de iniciar un nuevo 
procedimiento, lo que no es posible con la Compra Pública Precomercial.



La CPI
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Fases de la CPI
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Identifi-
cación de 

retos
Consultas Licitación Ejecución Justificación Impacto

Financiación



Consulta Preliminar de Mercado
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1
Se regulan en la Ley 9/2017 
de Contratos del Sector 
Público, en el artículo 115. 2 3

Permiten un diálogo abierto 
con el mercado, facilitando 
que los propios interesados 
propongan alternativas

No es vinculante en ningún 
caso. Si no se genera interés, 
el órgano contratante puede 
desistir sin ningún tipo de 
compromiso. 



Consulta Preliminar de Mercado
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¿Qué voy a 
contratar?

¿Quién lo puede 
proveer?

¿Cómo escogeré 
la mejor oferta?

¿Cuánto 
costará?

Objeto: Definir los requerimientos funcionales 
que constituirán el objeto del contrato y/o 

modelo de explotación

Solvencias: Niveles de solvencia mínimos para 
garantizar que los licitadores podrán cumplir 

con el objeto del contrato

Criterios: Establecer las variables clave que
garantizan que se elige la mejor oferta

Presupuesto: Definir el presupuesto 
adecuado/mínimo para el objeto y alcance del 

proyecto

¿Qué debo tener 
en cuenta?

Propiedad Intelectual: Definir aspectos 
relativos a la propiedad intelectual que afecten 

al proyecto

✓ Soluciones y propuestas
innovadoras destinadas a dar
respuesta a retos.

✓ Superar las prestaciones de las
existentes actualmente en el
mercado.

✓ Interacción y/o diálogo con los
propios proveedores existentes
en el mercado.



Consulta Preliminar de Mercado
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¿Cómo escogeré 
la mejor oferta?

Publicación del Informe final de CPM

Recepción de propuestas

Entrevistas con
proponentes

Lanzamiento de la CPM

Fases de la Consulta Preliminar al Mercado – Una vez definido el reto…



¿Por qué debería participar?
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¿Cómo escogeré 
la mejor oferta?

Potenciales participantes

• Referencia abre puertas. La CPI permite a una empresa contar con un primer cliente de referencia que les pueda

ayudar a abrir nuevas puertas y mejorar su capacidad de internacionalización.

• Aporta entorno real y permite co-creación. Con la introducción de la CPI, se crea una mayor vinculación con los

centros tecnológicos (empresas) y centros de conocimiento (universidades) que participan en los procesos para resolver

los retos planteados desde el sector público. Además, la CPI permite realizar pruebas en escenarios demostradores

reales para validar las soluciones desarrolladas.

• Comparte riesgos y beneficios. Este instrumento se presenta como vía para que los proveedores compartan riesgos y

beneficios con el comprador. Además, establece una alianza entre empresas y Administraciones Públicas promoviendo

una mayor implicación y aportación de recursos propios para los desarrollos de I+D e innovación.

De forma global



¿Por qué debería participar?
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¿Cómo escogeré 
la mejor oferta?

Potenciales participantes

• Conocimiento y participación de primera mano. Si bien la participación en la CPM no te da ningún privilegio para la

futura licitación, ni te los quita, el participar en las fases previas de dicha licitación aportando información de interés que

pueda nutrir su construcción ya es interesante en sí mismo.

• Contacto directo. El participar en una CPM puede suponer una primera oportunidad de poder dialogar directamente

con los equipos municipales responsables de las políticas y los proyectos de innovación.

• Colaboración interagente e intersectorial. El participar en una CPM puede servir para generar alianzas, ya no solo

para este proceso, sino para otros proyectos o líneas de trabajo en las que se identifiquen puntos de colaboración en

común.

• Un primer acercamiento a los procesos CPI. El participar en una CPM puede servir para familiarizarte con lo que

supone la Compra Pública de Innovación de forma directa, ya que te lo contarán las personas directamente involucradas

en impulsar dicho instrumento.

De forma específica en la CPM



Algunos datos de la CPI en España
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Desde el año 2017 al año 2022 

se identifican 110 proyectos

CPI incorporados a la

dePlataforma 

Contratación  

Público.

A estos

sumarles

encargados

datos habría que

96 proyectos

por

Administraciones Públicas
de distintos 

administrativos
niveles

para
impulsar proyectos de  

asistencia técnica en CPI



Algunos datos de la CPI en España
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Algunos datos de la CPI en España
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1. El sector sociosanitario aglutina 35 proyectos CPI, convirtiéndose en el sector de principal tracción de la CPI en 
España; especialmente, en la Comunidad de Madrid (con 9 referencias en esta Comunidad Autónoma.)

2. Medioambiente, con 20 proyectos CPI y, de nuevo, con fuerte concentración en la Comunidad de Madrid (13 proyectos).

4. Infraestructuras, con 8 proyectos CPI, distribuidos principalmente entre Cataluña y Comunidad de Madrid.

5. Sector agroalimentario, con 7 proyectos CPI y fuerte especialización territorial en Andalucía (4 proyectos)

6. Sector de la seguridad y emergencias, con 7 proyectos CPI, destacando el proyecto CPI de Alcalá de Guadaíra.

3. Sector de movilidad, transporte y logística, con 10 proyectos CPI, destacando el proyecto Smartiago + proyectos ADIF



Algunos ejemplos de interés

22

Vehículos eléctricos 
autónomos modulares

Sistema inteligente de 
recogida de RSUt

App para el fomento 
de la movilidad 

urbana sostenible

Alumbrado ornamental 
inteligente para la 

conservación del patrimonio



Algunos ejemplos de interés
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Algunos ejemplos de interés
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Documentación de interés
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LINK LINK LINK

LINK
LINK LINK

https://www.idepa.es/documents/20147/55425/Guia_2_0_CPI_V5_Borrador.pdf
https://contratos-publicos.comunidad.madrid/sites/default/files/PCON/ckeditor/guia_sobre_compra_publica_innovadora.pdf
https://info.beaz.bizkaia.eus/wp-content/uploads/2020/10/20-10-21-Guia-Beaz-CPI-ES-Web.pdf
https://contractacio.gencat.cat/web/.content/principis/contractacio-estrategica/innovacio/guia-cp-innovacio.pdf
https://codigo100.sergas.es/Contidos/Gu%C3%ADa-pr%C3%A1ctica-de-consultas-ao-mercado?idioma=es
https://www.lasnaves.com/wp-content/uploads/2021/07/Manual-de-Supervivencia-de-CPI-x-Startups-2023-1.pdf


Gràcies per la vostra atenció
Gracias por su atención
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Consulta Preliminar al 
Mercado (CPM)

Sistema inteligente de benchmark para la 

identificación y valoración de proyectos 

empresariales de emprendimiento y su 

probabilidad de éxito en el mercado
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PRESENTACIÓN DEL 
RETO
Albert Boronat, Gerente de REDESSA
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REUS

• Creación de start-ups y spin-offs
• Fomento de la innovación
• Impulso de sectores estratégicos
• Servicios de valor añadido a las empresas de sus 4 

centros de negocios
• Organización de Ferias, congresos y eventos 

profesionales
• Sede del Clúster TIC Sur 

REDESSA

• 107.000 habitantes
• 2º municipio de Cataluña en ocupación TIC
• ADN emprendedor

Empresa municipal de promoción 
económica del Ayuntamiento de Reus:
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FASE INICIAL DE UN PROYECTO 
EMPRENDEDOR: LA IDEA DE 
NEGOCIO



IDEA DE NEGOCIO POCO TRABAJADA O SIN 

INFORMACIÓN SUFICIENTE PARA LA TOMA DE 

DECISIONES

31

ESTRATEGIA 

INADECUADA

PRODUCTO 

MÍNIMO VIABLE Y 

MODELO DE 

NEGOCIO 

FALLIDOS

• PÉRDIDA DE RECURSOS 

ECONÓMICOS

• PÉRDIDA DE TIEMPO Y 

COSTE DE OPORTUNIDAD

• FRUSTRACIÓN…Y POSIBLE 

ABANDONO…

LA DEFINICIÓN DE LA IDEA DE NEGOCIO: 
FACTOR ESENCIAL EN EL ÉXITO O FRACASO 
DE UN PROYECTO
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RAZONES FRACASO START-UPS



Tomando como punto de partida una idea 
de negocio o proyecto emprendedor, se 
busca desarrollar una solución basada en 
IA para evaluar el grado de innovación y 
diferenciación respecto posibles 
competidores u otras soluciones similares, 
así como del potencial de éxito de dicho 
proyecto. 

Así mismo, y siempre y cuando sea posible, 
la solución propuesta debería proponer una 
reformulación de la conceptualización de 
la idea o proyecto, con el fin último de 
aumentar sus probabilidades de éxito.

33

EL RETO



1. Mapeo detallado del ecosistema
Incorporación y analítica avanzada de grandes 
bases de datos, con amplia información sobre 
las empresas existentes en el mercado con 
modelos de negocio y propuesta de valor 
similares.

2. Análisis de novedad y viabilidad: uso del 
procesamiento de lenguaje natural u otras 
alternativas tecnológicas para comparar 
proyectos o soluciones empresariales con 
diversas bases de datos, identificando la 
singularidad y grado de innovación de las 
propuestas empresariales de emprendimiento. 

34

DISEÑO DE UNA 
SOLUCIÓN BASADA EN 
IA5 Funcionalidades ideales



3. Predicción de éxito
Uso de modelos predictivos para 
estimar el potencial de éxito de los 
proyectos basándose en análisis 
históricos, tendencias del mercado 
y mejores prácticas.
Se propone incidir en la 
conceptualización inicial de la idea 
de negocio para aumentar su 
probabilidad de éxito

35

4. Simulaciones de mercado
A través de proyecciones de 
escenarios potenciales, se busca 
generar simulaciones de diferentes 
escenarios de mercado basados en 
una variedad de factores, 
incluyendo cambios económicos, 
tecnológicos, y sociales, con el 
objetivo de evaluar la resiliencia y 
adaptabilidad de un proyecto 
empresarial ante posibles 
fluctuaciones del mercado.

5. Comparativa competitiva 
integrando datos sobre 
competidores y el estado actual del 
mercado en cuanto a negocios 
similares, la solución debería poder 
aportar una visión integral del nivel 
de robustez del modelo de negocio 
y su propuesta de valor. Esto incluye 
análisis de las ventajas 
competitivas, riesgos potenciales y 
oportunidades de diferenciación.

DISEÑO DE UNA 
SOLUCIÓN BASADA EN 
IA5 Funcionalidades ideales



• Evaluación de la innovación 
empresarial: la 
solución/sistema/herramienta debe 
permitir una evaluación rápida y 
precisa de la novedad y grado de 
innovación y diferenciación de las 
ideas y proyectos. Esto implica la 
capacidad de analizar de manera 
exhaustiva el mercado y las 
soluciones existentes para 
determinar la originalidad, 
diferenciación y el potencial 
disruptivo de cada proyecto 
empresarial a evaluar.

36

CARACTERÍSTICAS DE LA SOLUCIÓN

• Toma de decisiones basadas en 
datos: es fundamental que la 
solución/sistema/herramienta 
proporcione datos objetivos y análisis 
sólidos que respalden la toma de 
decisiones por parte de los equipos de 
apoyo al emprendimiento de REDESSA. 
Se deben desarrollar funciones 
analíticas que permitan tomar 
decisiones empresariales 
fundamentadas en datos objetivos y 
análisis comparativos. Esto puede 
incluir información detallada sobre el 
mercado, tendencias de la industria, 
comportamiento del consumidor, 
mejores prácticas, casos de éxito y 
otros factores relevantes para el éxito 
empresarial.

• Identificación de tendencias de 
mercado: se debe disponer de 
funcionalidades que permitan 
identificar y analizar tendencias y 
preferencias del mercado, tanto 
actuales como futuras, para 
orientar estrategias. Esto permitirá 
evaluar la viabilidad del éxito sobre 
nuevos conceptos empresariales, 
permitiendo a los equipos de apoyo 
al emprendimiento de REDESSA 
aportar a las personas 
emprendedoras un asesoramiento 
de mayor calidad.



Equipo de Proyecto (EMPRENDORES)

• Ahorro de tiempo por parte del equipo del 
Proyecto. Dedicación efectiva

• Ahorro de recursos económicos (FFF)
• Menos frustración y menos abandono
• ¡Aumento probabilidades de éxito!

Asesoramiento REDESSA

• Asesoramiento más efectivo y de calidad
• Optimización uso recursos públicos y 

productividad
• Contribución a la promoción económica y 

la innovación en el territorio
• Fomento del espíritu emprendedor
• Mejora la competitividad de las empresas

37

OPORTUNIDAD! NUEVO 
PARADIGMA EN EL 
ASESORAMIENTO DE 
PROYECTOS



GRACIAS

www.redessa.cat

977 300 304 

redessa@redessa.cat
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¿Cómo participar en la 
Consulta Preliminar de 

Mercado?
Laura Soto Francés

Manager de Innovación Urbana

TECH friendly
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Hoja de ruta del proyecto – Visión global 

2 31
Diseño, 

financiación y 

puesta en marcha 

del proyecto de CPI

Consulta 

Preliminar al 

Mercado del 

proyecto de 

CPI

Elaboración de 

pliegos

4
Evaluación y 

Adjudicación de 

contrato

• Compra Pública 

Precomercial

• Compra Pública de 

Tecnología Innovadora

• Asociación para la 

Innovación
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Sobre las Consultas Preliminares de Mercado

1
Se regulan en la 

Ley 9/2017 de 

Contratos del 

Sector Público, en 

el artículo 115. 2 3
Permiten un 

diálogo abierto con 

el mercado, 

facilitando que los 

propios 

interesados 

propongan 

alternativas

No es vinculante en 

ningún caso. Si no 

se genera interés, el 

órgano contratante 

puede desistir sin 

ningún tipo de 

compromiso 
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Sobre las Consultas Preliminares de Mercado
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Fases de la Consulta Preliminar de Mercado

Publicación

 del Informe final de CPM

Recepción de propuestas

Entrevistas con proponentes

Evento de lanzamiento de la CPM
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Participación en la CPM
P

R
E

S
E

N
T
A

C
IÓ

N

C
O

N
S

U
L
T
A

S

F
A

Q
S

1 Convocatoria abierta 2 Personas físicas o
jurídicas, públicas
o privadas

Se admitirá la presentación de
varias propuestas, de forma
individual o conjunta (empleo
de un único correo)

3
¿Cómo?

P
R

E
S

E
N

T
A

C
IÓ

N

Las propuestas innovadoras, 
junto con la documentación 
anexa, se presentarán enviando 
un correo electrónico a la 
dirección: cpi@redessa.cat

¿Cómo identificar correctamente 
la propuesta? En el apartado del 
asunto del correo deberá 
indicarse la expresión 
Propuesta/CPM Sistema 
inteligente de benchmark /nombre 
de la empresa.

Documento de preguntas y 
respuestas frecuentes que se irá 
actualizando de manera periódica 
en el perfil del contratante de 
REDESSA en el Portal de 
Contractació Pública de 
Catalunya: 
https://contractaciopublica.cat/ca/p
erfils-
contractant/detall/13987060?categ
oria=0

en el apartado Licitaciones, 
Consultas preliminares de 
mercado y en el espacio web 
https://www.redessa.cat/agenda/jo
rnadacpi/

Formulario de solicitud 
(Anexo II) – castellano y/o 
catalán (Word o PDF)

Documento FAQs

La información de 
dicha solicitud podrá 

ser publicada en 
cualquier momento, 
salvo la información 

declarada de carácter 
confidencial.

Formulario para resolución de 
dudas(Anexo III) – castellano y/o 
catalán (Word o PDF)

Correo electrónico 
cpi@redessa.cat

indicando en el apartado del 

asunto la expresión:

Duda/CPM Sistema inteligente 

de benchmark/nombre de la 

empresa.

mailto:cpi@redessa.cat
https://contractaciopublica.cat/ca/perfils-contractant/detall/13987060?categoria=0
https://contractaciopublica.cat/ca/perfils-contractant/detall/13987060?categoria=0
https://contractaciopublica.cat/ca/perfils-contractant/detall/13987060?categoria=0
https://contractaciopublica.cat/ca/perfils-contractant/detall/13987060?categoria=0
https://www.redessa.cat/agenda/jornadacpi/
https://www.redessa.cat/agenda/jornadacpi/
mailto:cpi@redessa.cat
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Documentos clave

Reto

Formulario participación

Formulario dudas

Bases de la convocatoria

FAQS

Descripción de la necesidad – Anexo I

Son las preguntas que debe contestar el agente participante 

para dar forma a su propuesta – Anexo II

A través del cual recibir dudas por parte de proponentes –

Anexo III

Describe las normas de la CPM – Anexo IV

Recopila las respuestas a las dudas planteadas por parte de 

proponentes – Anexo V

En el perfil de REDESSA en el Portal de Contractació Pública de Catalunya:

https://contractaciopublica.cat/ca/perfils-contractant/detall/13987060?categoria=0

en el apartado Licitaciones, Consultas preliminares de mercado y en el espacio web 

https://www.redessa.cat/agenda/jornadacpi/

https://contractaciopublica.cat/ca/perfils-contractant/detall/13987060?categoria=0
https://www.redessa.cat/agenda/jornadacpi/
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Participación en la CPM

Datos básicos de la 

propuesta (nombre de la 

entidad, de la propuesta, 

interés por participar en 

futuras licitaciones, etc.)

Datos del participante 

(persona física o jurídica, 

CNAE, principales 

actividades de la entidad, tipo 

de entidad, tamaño de la 

entidad, facturación, 

propuesta individual o 

conjunta)

Datos de contacto del 

interlocutor/representante 

(nombre, teléfono, correo 

electrónico)

Información adicional 1 

(experiencia previa, 

certificaciones, personal 

cualificado)

Información adicional 2 

(inversión en I+D, 

financiación externa en 

proyectos I+D, facturación de 

tecnologías similares)

Breve resumen de la 

propuesta de solución: 

especificación funcional y 

nivel de madurez actual en el 

que se encuentra su solución 

propuesta

Duración estimada para la 

ejecución de la propuesta 

planteada (meses) 

Coste estimado del desarrollo 

de su solución propuesta (€)

Elementos de innovación 

(nuevas tecnologías 

entregadas y soluciones 

innovadoras) o resultados de 

I+D esperados. Nivel TRL 

estimado de la solución

Indique las regulaciones y 

normativa asociada a la 

necesidad planteada y 

elementos de propiedad 

intelectual

Apartados clave del Formulario (Anexo II) de participación en la Consulta Preliminares al Mercado.

+ Declaración obligatorias y autorizaciones (uso de contenidos y de los datos de contacto) + relación de documentación anexa 

(no obligatoria)
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Planificación de la CPM

Jornada de 

lanzamiento

FIN PLAZO DE 

PRESENTACIÓN 

DE IDEAS

PUBLICACIÓN DEL 

INFORME FINAL DE 

CONSULTA

5 de junio de 2024

Realización de 

entrevistas

Segunda quincena de julio 2024

Primera quincena de septiembre 2024 Octubre 2024

RECEPCIÓN DE PROPUESTAS

el 5 de julio de 2024 a las 23:59h



51

Ruegos y preguntas
Datos de contacto

cpi@redessa.cat

laura.soto@techfiendly.es

mailto:cpi@redessa.cat
mailto:laura.soto@techfiendly.es


Gràcies per la vostra atenció
Gracias por su atención
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